REALISATionS…
	DIRECTION GENERALE

	· Les simulations  de marché, de ventes potentielles sont travaillées puis validées
· Les plans d’édition, de fabrication, de promotion sont élaborés au sein d’un groupe de travail transversal

	· Un plan de communication interne (élargi aux auteurs) est réalisé pour mobiliser les équipes

	DIRECTION EDITORIALE

	· A partir d’une  sélection des  meilleurs manuels actuels  l’équipe éditoriale et les auteurs réalisent les mises à jour, les adaptent en faisant les choix de contenus pour un an d’enseignement.  Au fur et à mesure de l’avancement des panels d’enseignants sont interrogés pour valider ou orienter nos choix

	DIRECTION MERCATIQUE

	· Un plan de communication est établi et réalisé mêlant les supports numériques (E mailings, site associé « Bac pro 3 ans) et papier : catalogue, documents d’accompagnement des spécimens.
· Tous les enseignants –expérimenteurs ou non- sont destinataires des spécimens et des communications

	DIRECTION DE LA FABRICATION

	· Grâce à la mobilisation de tous les ouvrages paraissent dans les temps en avril et arrivent dans les casiers début mai.
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